FORPACKNINGSTESTER
MED KONSUMENTINSIKT






TESTER GER BATTRE
PRODUKTLANSERINGAR

The Packaging Arena erbjuder forpackningstester med
konsumentinsikt. Genom att tidigt testa design och kép-
beteende kan du redan i hdrjan av forpackningsprocessen

fa kunskap som péaverkar farsaljningen.

Kunskap om vilka férpackningar som:
>>fangar konsumenternas uppmarksamhet
>> |eder till kdp/aterkdp

>> starker varumarkets image

>> gr enkla att anvanda och hantera

Resultatet fran testerna ger ratt beslut under designprocessen,
starkare saljargument vid infdérsaljning av nya produkter och

battre forsaljning nar produkten ar fardigutvecklad.



DESIGNTEST :

BLOSSA LATTGLOGG

Tva premiumvarianter av Blossa latt-

glégg var nyheter frén Pernod Ricard

20089. Flaskarna formgavs av design- och
varumarkesbyran BVD och testades genom
eye tracking av The Packaging Arena som
en del i designprocessen.

Testerna gjordes pa Maxi ICA Star-
marknad i Karlstad. Resultatet bekraftar
att flaskdesignen uppfattas som premium.
Konsumenterna beskriver flaskan som
stilren och frasch med snygg form. Formen
starker upplevelsen av exklusivitet. Kansu-
menterna tycker att den nya designen
starker Blossa som en premiumglogg.

“Genom att anvanda eye tracking far
vi ytterligare en intygare pa att vi ligger
ratt designmassigt. Designen blir annu
mer travardig”, sager Catrin Vagnemark,

Creative Director, BVD.



HYLLTEST:

RETAIL READY PACKAGING

Billerud AB valde att gbra konsu- aven konsumenternas uppfattning
menttester hos The Packaging om premium och fraschhet.
Arena for att forsta effekten av vit Testerna genomfordes i The
hyllfardig férpackning i jamforelse Packaging Arenas labbmiljo

med brun. Resultaten fran testerna Packaging Media Lab med eye

visar bland annat att vit utsida och tracking, enkater och intervjuer.
insida péa farpackningen i storre ut- Resultatet fran testerna anvande
strackning fAngar konsumenternas Billerud AB sedan som underlag till
hblick och darmed uppmarksambhet. nytt saljmaterial for en av sina

| testerna utvarderades exempelvis produkter Billerud Pure Bright®.




VERKLIGHETEN
AR VART LABB

The Packaging Arena anvander verkligheten som labh nar vi
testar forpackningar. Testerna genomfors i butiker och i var
unika labbmiljé Packaging Media Lab. Vi anvander oss av eye
tracking och andra nyskapande metader. Alla tester grundar
sig pa det senaste inom tjansteforskning och vi arbetar direkt

med kansumenterna i kgpsituationen:

Designtest - ger snabha svar och en kostnadseffektiv

process under farpackningsutvecklingen.

Hylltest - ger kunskap om hur en férpackning uppfattas i
hylla b&de nar man jamfar med det egna produktsortimentet

och i jamfarelse med konkurrenternas.

Anvindningstest - ger kunskap om hur férpackningen
anvands av till exempel butikspersonal och av kansumenter

i olika situationer.






The Packaging Arena ar en miljo fér kansumentdriven férpacknings-
utveckling. Vi samarbetar, samverkar och sammanfdr foretag och
specialister fran hela branschen, i hela varlden. Genom unika tjanster,
tillgang till ledande experter och avancerade utvecklingsmiljoer

skapar vi férpackningsutveckling i varldsklass.
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